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Apoio financeiro da Unido Europeia: FEDER no montante 117 394,91 €

Objetivos, atividades e resultados esperados

O projecto da Resitec consiste em implementar solu¢des que contribuam para a otimizacdo e
inovacdo continua dos processos produtivos na drea da Industria, simplificando o uso da
tecnologia. Com o presente projeto de internacionaliza¢do, o promotor visa uma abordagem de
langamento de novos produtos e a extensdo de mercado prevendo assim a penetracdo em mais
3 mercados (Alemanha, Italia e Reino Unido).

Os objetivos estratégicos sdo, o aumento das vendas ao mercado externo; a apresentacdo de
produtos de maior valor acrescentado e com maior rentabilidade; contratacdo de Quadros
Técnicos qualificados e aumento do nimero de marcas registadas.

A fim de p6r em pratica a abordagem visada, a empresa prevé desenvolver acGes enquadradas
nas seguintes tipologias da operacao:



— Conhecimento de mercados externos através da presenca em feiras internacionais
como expositor com o objetivo de criar contactos com potenciais clientes;

— Presencga na web, através da economia digital nomeadamente com a modernizacdo do
website da empresa deforma a albergar um catalogo digital e uma loja online;

— Desenvolvimento E promogao internacional de marcas pela criagao de novos logotipos;

— Prospecgdo E presenga em mercados internacionais com a realizagdo de viagens de
prospec¢do aos mercados alvo (Espanha, Alemanha e Itdlia) assim como a visita (sem
stand) a varias feiras internacionais;

— Marketing Internacional através do desenvolvimento de campanhas de marketing
internacionais;

— Introdugdo de novo método de organizagdo nas praticas comerciais ou nas relagdes
externas nomeadamente com a contratagao de 1 quadro técnico altamente qualificado
responsavel pela area comercial/marketing que ficard responsével por detetar e
potenciar vendas nos clientes, e que vai auxiliar o projeto de internacionaliza¢do nas
suas feiras e missdes de prospecao.

Os principais resultados obtidos foram a nivel do reforco da sua presenga nos mercados
internacionais e entrada num novo mercado. Com o reforco do departamento comercial a
empresa estd mais bem preparada para o processo de internacionalizagao.




